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2022依托BEV和数字化转型赢得竞争优势

◇汇总整理8家欧美主要乘用车制造商的最新动向信息和相关数据，剖析各公司经营战略！

◇分析比较8家欧美制造商的集团整体碳中和战略及举措！

◇从盈利能力/安全性/效率性/未来投资意愿等角度对各公司进行财务评估！

◇从电动化/移动出行/碳中和化3大课题看行业发展方向！

从世界主要乘用车制造商的中期经营计划等方面对全球汽车行业的主要经营课题进行分析可以看

出：①BEV权重应该是多少、②移动出行事业的发展前景、③碳中和三大课题是业内的主流方向。BEV

方面，欧盟已提出2035年以后禁止销售ZEV以外的小型汽车，美国也设定了到2030年新车销量中50%为

ZEV的目标。由此，大部分欧美主要乘用车制造商将销售重点转为ZEV，并已着手调整事业体制。另一

方面，鉴于有可能会从“拥有汽车”转换为“需要时使用汽车”的模式，部分制造商积极致力于与机器

人出租车等自动驾驶相结合的全新移动出行业务。此外，作为整个汽车行业面临的新挑战，碳中和的重

要性持续攀升。

《欧美乘用车制造商战略分析年鉴2022》围绕8家欧美主要乘用车制造商（通用/福特/特斯拉/大众

/戴姆勒/宝马/Stellantis/雷诺）对上述三大课题的应对措施，基于最新的动向信息和统计数据对各公

司的经营战略进行剖析。并且对各公司的战略和业绩等进行横向比较。

由衷希望本报告能为贵公司业务发展尽绵薄之力。欢迎订阅。
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到2026年投放30款
到2025年美国达40%
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中BEV达100%

到2025年全球
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