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详细介绍欧美新兴BEV制造商的事业战略及动向！
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全球商用车制造商  营业收入前10位对比(2012/2021年) 

(2012年)

(2021年)

世界商用车制造商年鉴2023
～全面开展实现碳中和运输相关的措施～

◆聚焦小型商用车的MaaS、中大型商用车的电动化、各公司的碳中和战略等最新行业趋势！

◆囊括全球30多家商用车制造商的业绩、生产计划、事业基地、最新动向等！

◆收录特斯拉、Rivian等新兴电动汽车制造商的商用车事业动向！
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全球商用车市场在2022年表现低迷，但中长期内预计将继续扩大，不过各大商用车制造商的经营

环境和相互之间的竞争关系自2010年代中期以来发生了重大变化。新兴国家制造商凭借巨大的本国市

场实现增长，在BEV领域处于领先地位的中国制造商等正在积极进军发达国家市场。各商用车制造

商，特别是发达国家制造商，为了保持在全球市场的地位，必须在保持与确保利润和提高企业价值相匹

配的适当规模的同时，在随着电动化和数字化发展而商业模式发生重大变化的商业环境下，准确把握客

户需求并取得成果。此外，对于实现脱碳社会这一全球性社会问题，必须积极致力于碳中和。

《世界商用车制造商年鉴2023》聚焦小型商用车的MaaS、中・大型商用车的电动化、以及碳中和

战略等最新行业趋势，特辑包括中大型商用车市场预测和电动化现状及问题，以及各企业的碳中和战

略、电动化和自动驾驶措施、合作战略的对比分析。本报告通过产品、产量、销量、售后服务战略等整

体总结了包括电动汽车初创企业在内的全球主要商用车制造商的事业战略。

由衷希望本报告能为贵公司发展业务助一臂之力。

www.fourin.cn

注：按照各年/年度汇率换算成美元进行对比。大众集团包括曼恩、斯堪尼亚、VWCO、大众小型商用车。采用当年当时公司名称。                                      （FOURIN制作）
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特辑对比分析了各商用车制造商的碳中和战略！ 从业绩、生产计划、事业基地、最新动向等方面对各公司进行分析！
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